Regulamin Firmy Portretowe;j ,,S. I. Witkiewicz”

Motto:
Klient musi byé zadowolony.
Nieporozumienia wykluczone.

Regulamin wydrukowany jest w tym celu, aby oszczedzic firmie mowienia po wiele razy tych samych rzeczy.
§ 1. Portrety wytwarza firma w nastepujacych rodzajach:

1. Typ A - rodzaj stosunkowo najbardziej tzw. ,wylizany”. Odpowiedni raczej dla twarzy kobiecych, niz
meskich. Wykonanie ,gtadkie”, z pewnym zatraceniem charakteru na korzyS¢ upiekszenia, wzglednie
zaakcentowania ,tadnosci”.

2. Typ B - rodzaj bardziej charakterystyczny, jednak bez cienia karykatury. Robota bardziej kreskowa niz typu
A, z pewnym podcieciem cech charakterystycznych, co nie wyklucza ,tadnosSci” w portretach kobiecych.
Stosunek do modela obiektywny.

3. Typ B+d - spotegowanie charakteru, graniczace z pewna karykaturalnoscia. Gtowa wigksza niz naturalnej
wielkoSci. Mozliwos¢ zachowania w portretach kobiecych ,tadnosci”, a nawet jej spotegowania w kierunku
pewnego tzw. ,demonizmu”.

4. Typ C, C+Co, Et, C+H, C+Co+Et, itp. - typy te wykonywane przy pomocy C:HsOH i narkotykow wyzszego rzedu
- obecnie wykluczone. Charakterystyka modela subiektywna - spotegowania karykaturalne tak formalne jak
psychologiczne nie wykluczone. W granicy kompozycja abstrakcyjna, czyli tzw. ,,Czysta Forma”.

5. Typ D - to samo osiaggnigte bez zadnych sztucznych srodkow.

6. Typ E i jego kombinacje z poprzednimi rodzajami. Dowolna interpretacja psychologiczna, wedtug intuicji
firmy. Efekt osiagniety moze byc zupetnie rowny wynikowi typow A i B - droga, ktora sie do niego dochodzi
jest inna, jako tez sam sposob wykonania, ktory moze by¢ rozmaity, ale nie przekracza nigdy granicy (d).
Moze by¢ rowniez kombinacja E+d na zadanie.

Typ E nie zawsze mozliwy do wykonania.

7. Typ dziecinny (B+E). Z powodu ruchliwosci dzieci czysty typ B jest przewaznie niemozliwy - wykonanie
wiecej szkicowe.

W ogble firma nie zwraca wielkiej uwagi na wykonanie ubrania i akcesoriow. Kwestia tta nalezy tylko do firmy
- zadania w tym wzgledzie nie sa uwzgledniane.

Zaleznie od stanu firmy i trudnosci danej twarzy, portret moze by¢ wykonany w jedno, dwa, trzy do pigciu
posiedzen. Przy duzych portretach z rekami lub w catej figurze, liczba posiedzen moze dojs¢ i do dwudziestu.
Ilos¢ posiedzen nie przesadza o dobroci wytworu.

§ 2. Zasadnicza nowoscia firmy w stosunku do przyjetych zwyczajow, jest moznosc odrzucenia portretu przez
klienta, jesli portret czy pod wzgledem wykonania, czy podobienstwa nie odpowiada klientowi. Klient ptaci
wtedy 1/3 ceny, przy czym portret przechodzi na wtasnos¢ firmy. Klient nie ma prawa zadac zniszczenia
portretu. Zasada ta stosuje sie oczywiscie tylko do Typow: A, B, i E czystych, bez dodatku d - to znaczy bez
dodatku przesadnej charakterystyki, czyli do tzw. ,typow seryjnych”. Zasada ta wprowadzona zostata dlatego,
ze nigdy nie wiadomo, czym kogo zadowoli¢ mozna. Pozadana jest doktadna umowa, na tle Scisle okreslonej
decyzji modela co do typu. Album z ,probkami” (ale nie ,bez wartosci”) jest do obejrzenia w lokalu
firmowym. Gwarancja klienta jest to, ze firma we wtasnym interesie nie wypuszcza wytworow, mogacych
popsuc jej marke. Moze byc wypadek, ze firma sama nie uzna swojego wytworu.

§ 3. Wykluczona absolutnie jest wszelka krytyka ze strony klienta. Portret moze si¢ klientowi nie podobag, ale
firma nie moze dopusci¢ do najskromniejszych nawet uwag, bez swego specjalnego upowaznienia. Gdyby
firma pozwolita sobie na ten luksus: wystuchiwania zdan klientow, musiataby juz dawno zwariowac. Na ten
paragraf ktadziemy specjalny nacisk, bo najtrudniej jest wstrzymaé klienta od zupetnie zbytecznych
wypowiedzen sig. Portret jest przyjety lub odrzucony - tak lub nie, bez zadnego umotywowania. Do krytyki
nalezy rowniez konstatowanie podobienstwa wzglednie niepodobiefstwa, uwagi co do tta, zakrywanie reka
czesci narysowanej twarzy, w celu dania do zrozumienia, ze to ta czeS¢ wtasnie sie nie podoba, powiedzenia
takie, jak: ,Jestem za tadna”, ,Czy ja jestem taka smutna?”, ,To nie jestem ja", w ogole wszystko, i to tak pod
wzgledem dodatnim, jak ujemnym. Po namysle, ewentualnie po poradzeniu sie 0sob trzecich, klient mowi tak



(lub nie) i koniec - po czym podchodzi (lub nie) do tak zwanego ,okienka kasowego”, tzn. po prostu wrecza
firmie umowiona sume. Nerwy firmy, ze wzgledu na niestychana trudnoS¢ zawodu tejze, musza by¢
szanowane.

§ 4. Niedozwolone jest pytanie sie firmy o jej zdanie o wykonanym portrecie, jako tez wszelkie rozmowy na
temat rysunku znajdujacego sie w robocie.

§ 5. Firma zastrzega sobie prawo rysowania bez Swiadkow, o ile to jest mozliwe.

§ 6. Portrety kobiece z obnazonymi szyjami i ramionami sg o jedna trzecia drozsze. Kazda reka kosztuje jedna
trzecig ceny. Co do portretow z rekami lub w catej figurze - umowy specjalne.

§ 7. Portret nie moze byc¢ ogladany az do ukonczenia.

§ 8. Technika jest mieszaning wegla, kredek, otowka i pastelu. Wszelkie uwagi techniczne sg wykluczone, jak
rowniez zadanie poprawek.

§ 9. Firma podejmuje sie wykonania portretow poza lokalem firmowym jedynie w wypadkach wyjatkowych
(choroba, podeszty wiek itp.), przy czym musi by¢ gwarantowana firmie skrytka, w ktorej mozna by pod
kluczem przechowywac nieukonczony portret.

§ 10. Klienci sa obowiazani zjawiac sie punktualnie na seanse, gdyz czekanie zle wptywa na nastrdj firmy i
moze zle wptynac na wykonanie wytworu.

§ 11. Firma udziela rad co do oprawy i pakowania portretow, ale nie podejmuje sie takowego. Dyskusja nad
oprawg wykluczona.

§ 12. Firma zostawia zupetna swobode co do ubioru modela i stanowczo nie zabiera gtosu w tej sprawie.

§ 13. Firma prosi o uwazne przestudiowanie regulaminu. Nie majac zadnej egzekutywy, liczy na delikatnosc i
dobra wole klientow co do wypetnienia warunkow. Przeczytanie i zgodzenie sie na regulamin uwaza sie za
rownoznaczne z zawarciem umowy. Dyskusja nad regulaminem jest niedopuszczalna.

§ 14. Umowa na raty lub na weksle nie jest wykluczona. Ze wzgledu na niskie i tak ceny, zadanie ulg nie jest
pozadane. Przed zaczeciem portretu klient ptaci jedna trzecia ceny, tytutem zadatku.

§ 15. Klient dostarczajacy firmie portrety, czyli tzw. ,,agent firmy”, w razie dostarczenia tychze na sume 1000
zt, dostaje jako premie portret wtasny, lub zadanej osoby w dowolnym typie.

§ 16. Przesytanie przez firme dawnym klientom zawiadomien o jej przybyciu do danego miejsca nie ma na
celu wymuszania na nich nowych portretow, tylko utatwia zamowienie tychze tym znajomym klientow, ktorzy
na podstawie widzianych prac mieliby ochote na co$ podobnego.

§ 17. Poleca si¢ klientom nieodwijanie portretow po zawinieciu ich przez oddziat pakowniczy firmy, i
oddawanie ich natychmiast do oprawy, w celu uniknigcia zniszczenia takowych, co sie niejednokrotnie
zdarzato.

Firma ,,S. I. WITKIEWICZ”

Cennik

Typ A =350

Typ B = 250

Typ B+d =150

Typ E = 150-250

Typ C = bez ceny

Typ D =100

Typ dziecinny = 150-250

Warszawa, 1932 rok



